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 A B S T R A C T 
 

  

A R T I C L E I N F O 
 

Agritourism, as an emerging form of tourism, plays a significant role in 

promoting sustainable development in peri-urban areas by integrating 

agricultural activities with nature-based experiences. This study focuses on 

the role of Information and Communication Technology (ICT) in the 

development of agritourism in the peri-urban areas of Tehran metropolis 

(Shahrivar County), examining its impacts on environmental, economic, 

institutional, infrastructural, and technological factors. The research adopts 

a descriptive-analytical and applied approach, with data collected through 

documentary studies and questionnaires (based on the Likert scale) from a 

statistical population of 168 individuals, including local activists, executive 

staff, and private sector stakeholders. Data analysis was conducted using 

non-parametric tests (binomial, Kruskal-Wallis, and Friedman) and 

software tools such as SPSS, Excel, and ArcGIS. The results indicate that 

ICT significantly influences agritourism development by enhancing 

marketing, accessibility, education, and resource management. The 

indicators of "business development," "job creation," and "income growth" 

ranked highest in terms of impact, respectively. However, challenges such 

as inadequate digital infrastructure, insufficient skills, and initial costs pose 

barriers to fully leveraging this technology. The ranking of research 

components based on the impact of ICT on agritourism development 

revealed that, among the five factors examined, infrastructural factors (with 

a mean of 27.46) ranked first, institutional factors (with a mean of 26.55) 

ranked second, and technological factors (with a mean of 25.41) ranked 

third. Ultimately, the findings suggest that by developing digital 

infrastructure, training local communities, and providing financial support, 

the potential of agritourism in Tehran’s peri-urban areas can be more 

effectively harnessed. 

 

Article type: 

Research Article 

 

 
 
 

05 September 2024 

08 December 2024 

 26 January 2025 

 17 August 2025 
 

179-206  
 

 

 

Agritourism, Information 

Technology, Peri-urban Areas, 

Tehran, Shahrivar County. 

Corresponding author (Email: siroushojjat@yahoo.com) 
Cite this article: 
Heidarynia, S. , Mohammadi, M & Hojjatshamami S. (2025). Explaining the Role of Information Technology in 

the Development of Agri-tourism in Tehran’s Peri-urban Areas. Journal of Urban Peripheral Development, 7(2), 

179-206. 

http://doi.org/10.22034/jpusd.2025.533161.1351 

 
2676-4172 © Iranian Association of Geography and Rural Planning.  

This is an open access article under the CC BY-NC/4.0/License (https://creativecommons.org/licenses/by-nc-

nd/4.0/). 
 

 

 
 

 
 

http://www.jpusd.ir/
http://doi.org/10.22059/JURBANGEO.2022.333648.1610
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
https://orcid.org/0000-0002-2585-5799
https://orcid.org/0000-0001-5654-9156
https://orcid.org/0009-0006-1402-4996


Journal of Urban Peripheral Development, 7 (2), 2025 

 

 

 180 

  

 

 

 

Extended Abstract 
Introduction 
Agri-tourism, as a novel and sustainable 

branch of the tourism industry, emphasizing 

the integration of agricultural activities, 

nature-based experiences, and cultural 

interactions, has become a key tool for the 

sustainable development of peri-urban areas. 

Information and Communication 

Technology (ICT), by offering tools such as 

digital platforms, social media, online 

booking systems, and new technologies like 

the Internet of Things (IoT) and Augmented 

Reality (AR), plays a transformative role in 

improving accessibility, marketing, and 

resource management for this type of 

tourism. The peri-urban areas of Tehran 

metropolis, especially Shahriar County, with 

their vast gardens and fertile farms, possess 

high potential for agri-tourism development. 

However, challenges such as a lack of digital 

infrastructure, insufficient skills, and initial 

costs have hindered the full utilization of 

these capacities. This research aims to 

investigate the role of information 

technology in the development of agri-

tourism in Shahriar County, analyzing the 

impacts of this technology on 

environmental, economic, institutional, 

infrastructural, and technological factors, 

and providing solutions to overcome 

obstacles and strengthen this industry. 

 
Methodology 
The current research is descriptive-

analytical and applied in nature. Data were 

collected through documentary studies 

(library resources, domestic and 

international articles) and a survey method 

based on a questionnaire. A structured 

questionnaire, based on a Likert scale (very 

high to very low), was designed and 

administered to a statistical population of 

168 local activists, executive body 

employees, and private sector individuals in 

Shahriar County. Sampling was conducted 

using a judgmental (purposive) approach. 

Non-parametric tests (binomial, Kruskal-

Wallis, and Friedman) and SPSS, Excel, and 

Arc GIS software were used for data 

analysis. The reliability of the questionnaire 

was confirmed by Cronbach’s Alpha and 

composite reliability (above 0.7), and the 

non-normality of data distribution was 

identified using the Kolmogorov-Smirnov 

test. 

 

Results and discussion 
The research results indicated that 

information technology has a significant 

impact on the development of agri-tourism 

in the peri-urban areas of Tehran. According 

to the Friedman test, the indicators “business 

development” (mean rank 31.20), “job 

creation” (30.90), and “increase and 

diversification of income” (30.83) had the 

highest impact, respectively. In the 

environmental dimension, “biodiversity and 

ecosystem protection” (mean 3.246) showed 

the most impact. In the economic dimension, 

“increase and diversification of income” 

(mean 4.636) was prominent, and in the 

institutional dimension, “collaboration 

between institutions” (mean 4.126) played a 

key role. Among infrastructural factors, 

“internet access speed” (mean 4.345) and 

among technological factors, “strengthening 

startups and smart businesses” (mean 4.298) 

had the most impact. The Kruskal-Wallis 

test confirmed a significant difference 

between various factors, such that 

technological factors had a more indirect 

effect and environmental factors had a more 

direct effect. These findings are consistent 

with previous studies such as 

Shirmohammadi and Alipour (1403), who 

attributed a 25% increase in farm visits to 

social media, and Sigala (2022), who 

emphasized the importance of digital 

infrastructure. However, challenges such as 

a lack of high-speed internet, insufficient 

digital skills, and initial costs have limited 

the full utilization of technology. 
Conclusion 

Information technology, by improving 

marketing, accessibility, and resource 
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management, is an effective tool for the 

development of agri-tourism in the peri-

urban areas of Tehran, especially Shahriar 

County. This technology, by creating digital 

platforms, strengthening the local economy, 

and enhancing tourist experiences, 

contributes to achieving sustainable 

development goals. However, the success of 

this process depends on overcoming 

obstacles such as a lack of digital 

infrastructure and insufficient skills. 

Research recommendations include 

investment in high-speed internet, digital 

education for local communities, providing 

subsidies to reduce initial costs, fostering 

inter-sectoral partnerships, and supporting 

technology startups. These measures can 

transform Shahriar County into a prominent 

destination for agri-tourism and ensure the 

economic, social, and environmental 

development of the region. 
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 یکشاورز یهاتیفعال بیباهدف ترک ،یگردشگر نیاز اشکال نو یکیعنوان به یکشاورز یگردشگر

پژوهش با  نی. اکندیم افیا یراشهریپ ینواح داریدر توسعه پا ینقش مهم محور،عتیطب یهاو تجربه

 یرراشهیپ یدر نواح یکشاورز یدر توسعه گردشگر اطلاعات و ارتباطات یتمرکز بر نقش فناور

 ،ینهاد ،یصاداقت ،یطیبر عوامل مح یفناور نیا راتیتأث ی(، به بررساریکلانشهر تهران )شهرستان شهر

ها از ده و دادهبو یو کاربرد یلیلتح-یفیو فناورانه پرداخته است. روش پژوهش از نوع توص یرساختیز

فر از فعالان ن 168شامل  ی( از جامعه آمارکرتیل فی)بر اساس ط یاو پرسشنامه یمطالعات اسناد قیطر

 یهاها با استفاده از آزمونداده لیاست. تحل شدهیآورجمع یو بخش خصوص ییکارکنان اجرا ،یمحل

 Arc GISو  SPSS ،Excel یافزارها( و نرمدمنیفرو  سیوال کروسکال ،یاجمله)دو کیناپارامتر

منابع،  تیریدمآموزش و  ،یدسترس ،یابیاراطلاعات با بهبود باز ینشان داد که فناور جیانجام شد. نتا

 «ییزااشتغال»، «وکارهاتوسعه کسب» یهادارد. شاخص یکشاورز یبر توسعه گردشگر یمعنادار ریتأث

کمبود  رینظ ییهاچالش حال،نیداشتند. باا یرتبه را در اثرگذار نیتربالا بیترتبه« درآمد شیافزا»و 

 نیکامل از ا یریگهرهب ریدر مس یموانع ه،یاول یهانهیو هز یافناک یهامهارت تال،یجید یهارساختیز

طات در توسعه اطلاعات و ارتبا یفناور یپژوهش براساس اثرگذار هایمولفه یهستند. رتبه بند یفناور

، در 46/27 نیانگیبا م یرساختیز هایعامل یعامل مورد بررس 5از  نینشان داد ا یکشاورز یرگردشگ

نه عامل فناورا در رتبه دوم، 55/26 نیانگیبا م یموثر، عامل نهاد یو نقش عملکرد یرتبه اول اثرگذار

 یپژوهش م یها افتهیبراساس  تیگرفتند. در نها یجا یرتبه بند نیدر رتبه سوم ا 41/25 نیانگیبا م

 ،یمال یهاتیو حما یآموزش جوامع محل تال،یجید یهارساختیتوان اذعان داشت که با توسعه ز

 یبرداربهره یطور مؤثرترتهران به یراشهریپ یرا در نواح یکشاورز یگردشگر یهاتیظرف توانیم
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(نیا و همکارانحیدری )گردشگری...اطلاعات در توسعه  ینقش فناور نییتب  

 

  مقدمه

 & Buhalisزندگی بشر است) جهان معاصر تحت تاثیر انقلاب دیجیتال، شاهد تحولات عمیقی در تمامی ابعاد

Law,2008عنوان یکی از ارکان اصللللی این انقلاب، با نفوذ در سلللاختارهای ، به(. فناوری اطلاعات و ارتباطات

سللابقه برای هایی بیمحیطی، الگوهای سللنتی را بازآفرینی کرده و فرصللتاقتصللادی، اجتماعی، فرهنگی و زیسللت

های دیجیتال، ها، با ارائه ابزارهای نوین نظیر پلتفرم(. این فناوری1400، توسلللعه پایدار فراهو آورده اسلللت )اروانه

اینترنت  ،و افزودههای واقعیت مجازی اوریهای رزرواسللیون آنلاین، فنهای هوشللمند موبایلی، سللیسللتواپلیکیشللن

های کاربری و ربه، و ابزارهای پیشلللرفته بازاریابی دیجیتال، امکان بهبود دسلللترسلللی به خدمات، ارتقای تجاشلللیا

عنوان یکی (. در این میان، صنعت گردشگری، بهHorng, J. S, 2018اند)سازی مدیریت منابع را فراهو آوردهبهینه

واند یک ابزار ته میک (164: 1400شود)جوان و همکاران، ترین صنایع در جهان شمرده میترین و متنوعبزرگاز 

گری اثرات طور کلی گردشلللبه  (.1404پور، دهی محیط پیرامون باشلللد)جوان و جمعهتوانمند، در تغییر و شلللکل

 ه از اینکقابلیت را دارد  این گردشلللگرصلللنعت  (.1400گذارد)جوان، مختلفی در فضلللای جغرافیایی به جای می

ای عنوان شللاخهه(. گردشللگری کشللاورزی، بBarbieri,2013)شللودمند تحولات دیجیتال به شللکلی گسللترده بهره

محور، و تعاملات عمیق های طبیعتهای کشاورزی، تجربهنوظهور و پایدار از این صنعت، با تأکید بر تلفیق فعالیت

شده های روستایی، به یکی از راهبردهای کلیدی برای توسعه مناطق روستایی و پیراشهری تبدیلبا فرهنگ و سنت

هایی برای جذب گردشللگران به مزارع، ردشللگری، با ایجاد فرصللت(. این نوع گ1400اسللت)جوان و همکاران، 

کند، بلکه با ترویج حفاظت از زایی کمک میای و اشلللتغالتنها به تقویت اقتصلللاد منطقهباغات و جوامع محلی، نه

ست، احیای ارزشمحیط شهرهای بزرگ،های زی شار بر  سعه پایدار یاری به تحقق اهد فرهنگی و کاهش ف اف تو

 (.1397 یزدان پناه،ند)رسامی

به نایی رفع بسلللیاری از این موانع و فعالعنوان ابزاری تحولفناوری اطلاعات و ارتباطات،  سلللازی آفرین، توا

ها، تورها و های دیجیتال برای رزرو اقامتگاههای گردشگری کشاورزی را دارد. این فناوری با ایجاد پلتفرمپتانسیل

های گیری از فناوریهای محلی، و بهرههای اجتماعی برای ترویج جاذبهاز رسلانههای کشلاورزی، اسلتفاده فعالیت

تر کرده و های گردشللگران را غنیتواند تجربهپیشللرفته مانند حسللگرهای هوشللمند برای مدیریت منابع مزارع، می

های اپلیکیشن(. برای مثال، Buhalis& Amaranggana, 2015ها به مقاصد کشاورزی را تسهیل کند)دسترسی آن

های فرهنگی ای درباره محصلللولات، تاریخمه مزارع یا داسلللتانتوانند اطلاعات لحظهمبتنی بر واقعیت افزوده می

تر ریزی سلللفر را سلللادههای رزرو آنلاین، فرآیند برنامهکه سلللیسلللتومحلی را به گردشلللگران ارائه دهند، درحالی

گذاری فناوری اطلاعات با بهبود بازاریابی دیجیتال، امکان هدف(. علاوه بر این، Phillip et al, 2010کنند)می

ننللد گردشلللگران علاقللهدقیق گروه فراهو هللای خللاا، مللا نیللک، را  یعللت یللا غللذاهللای ارگللا منللد بلله طب

نهMolina,2020کند)می مک می(. این ابزارها  باغات ک بازدید از مزارع و  به افزایش  ها  جاد تن با ای که  ند، بل کن
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16 یاپی، پ1404 ابستانت، دوم، شماره فتمه دوره                                             مجله توسعه فضاهای پیراشهری            

 

شهری، و حفظ -بین کشاورزان و گردشگران، به تقویت اقتصاد محلی، کاهش مهاجرت روستاییارتباط مستقیو 

ست منطقه یاری میفرهنگ و محیط سانند)جوان و برزگر، زی ها سازی موفق این فناوریحال، پیاده(. بااین1403ر

سرمایهنیازمند زیرساخت بخشی میان کاری بینگذاری هدفمند و همهای مناسب، آموزش گسترده جوامع محلی، 

ستارتاپ صی، ا صو سازماندولت، بخش خ ست)های مردمهای فناوری و  این اقدامات با  (.Gössling,2019نهاد ا

سعه مکان شد و تو سیار مهو و پررنگی در ر شگری نقش ب های جغرافیایی دارد و اثرات مثبت و منفی بر روی گرد

 (.1402آبادی و همکاران، گذارد)نعیوجوامع میزبان می

فرد جغرافیایی، طبیعی های منحصربهویژه شهرستان شهریار، به دلیل ویژگینواحی پیراشهری کلانشهر تهران، به

صادی، از ظرفیت شگو اقت سعه گرد ستثنایی برای تو شاوهای ا ستند. این منطقه، که به دلیل ری ک رزی برخوردار ه

ر، هلو، زردآلو، شللهرت یافته، با تولید محصللولاتی نظیر انگو« باغسللتان ایران»باغات وسللیع و مزارع حاصلللخیز به 

های گردشگری کشاورزی فرنگی، بستری غنی برای فعالیتای مانند خیار و گوجهسبز و محصولات گلخانهگوجه

ترین عنوان یکی از بزرگ(. نزدیکی شللهریار به کلانشللهر تهران، به1398اسللانی و قاسللو، فراهو کرده اسللت)خر

هایی کند. فعالیتبازارهای مصرف شهری در ایران، دسترسی آسان گردشگران شهری به این منطقه را تضمین می

شنواره صولات، برگزاری ج شت مح شارکت در بردا شاورزی، تورهنظیر اقامت در مزارع، م شی و های ک ای آموز

المللی تبدیل توانند این منطقه را به مقصللدی جذاب برای گردشللگران داخلی و حتی بینهای بومگردی، میتجربه

بااینlane & Kastenholz, 2015کنند) تانسلللیلحال، علی(.  بالقوه، توسلللعه گردشلللگری رغو این پ های 

های دیجیتال، نظیر دسترسی . کمبود زیرساختکشاورزی در نواحی پیراشهری تهران با موانع متعددی مواجه است

رسلللانی مؤثر، نبود ای، ضلللعف در بازاریابی هدفمند و اطلاعناکافی به اینترنت پرسلللرعت و تجهیزات شلللبکه

های های نوین در میان کشلللاورزان و جوامع محلی، و فقدان چارچوبهای کافی در اسلللتفاده از فناوریمهارت

ها را محدود برداری کامل از این ظرفیتهایی هسلللتند که بهرهجمله چالشسلللیاسلللتی یکوارچه و حمایتی، از

 (.Leue, 2015 & Jungاند)کرده

پژوهش حاضللر باهدف تبیین نقش فناوری اطلاعات در توسللعه گردشللگری کشللاورزی در نواحی پیراشللهری 

های کلیدی اسخ به پرسششده است. مطالعه حاضر در پی پویژه در شهرستان شهریار، طراحیکلانشهر تهران، به

تواند به بهبود دسترسی، بازاریابی، و مدیریت گردشگری کشاورزی در این زیر است: فناوری اطلاعات چگونه می

ها را مرتفع توان آنها وجود دارد و چگونه میسازی این فناوریهایی در مسیر پیادهمناطق کمک کند؟ چه چالش

جیتال برای تقویت تعاملات بین گردشگران، کشاورزان، و مدیران محلی بهره توان از ابزارهای دیکرد؟ چگونه می

محیطی از طریق گردشلللگری برد؟ و چه راهکارهایی برای تحقق توسلللعه پایدار اقتصلللادی، اجتماعی و زیسلللت

ست؟ این پژوهش به تحلیل نقش فناوری اطلاعات در تقویت  شنهاد ا شاورزی مبتنی بر فناوری اطلاعات قابل پی ک

رود پردازد. انتظار میافزوده در نواحی پیراشللهری تهران میها، افزایش آگاهی عمومی، و ایجاد ارزشیرسللاختز
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ریزی در راسلللتای توسلللعه پایدار گردشلللگری گذاری و برنامهنتایج این مطالعه، چارچوبی جامع برای سلللیاسلللت

 نطقه کمک کند.های بالقوه این صنعت در مسازی ظرفیتکشاورزی ارائه دهد و به فعال
 

 مبانی نظری

ج از محل گردشگری پیراشهری شامل انواع مختلفی از سفرهای بازدیدکنندگان به مناطق اطراف شهرها، خار

مدت روزانه، تفریح، شکار و ماهیگیری، گذراندن تعطیلات، سفرهای کوتاه منظوربهسکونت یا شهرهای خود، 

عنوان ردشگری بهگاوندان و بازگشت به زادگاه است. هممنین، این نوع تجربه طبیعت، یا دیدار با دوستان و خویش

 شودمی فرصتی برای لذت بردن از آرامش، هوای پاک، فضاهای باز و دوری از شلوغی و ازدحام شهری تلقی

است  تصورقابلهای گردشگری که در نواحی پیراشهری (. یکی از انواع فعالیت1397دادورخانی و غنیان، )

 ترقیدق طوربه، اما کرد دایپظهور  ستویقرن ب لیاوا در یکشاورز یگردشگر یدهیپدری کشاورزی است. گردشگ

 گرفت.  قرار یجد موردتوجهصنعت  کی عنوانبه 1970از دهه 

 یردشگراشاره دارد. گ یکشاورز یهاتیدر فعال یگردشگر یهافراهو نمودن فرصت هب یکشاورز یگردشگر 

-طیو درکنار مح اندشدهواقعجذاب  ییروستا در مناطق هک افتدیاتفاق م ییمزارع و کشتزارها در معمولاً یکشاورز

و  کنندیرآمد مد جادیا قیطر نیو از ا ندینمایفراهو م هو نیمردمان شهرنش یبرا یجذاب یهاتیموقع ،یکار یها

به  یکشاورز یگردشگر .(Tew & Barbieria, 2012) ندینمایم جادیکشاورز ا یرا برا یاافزودهارزش ای

رائه درآمد خارج اگسترش اشتغال در مزرعه،  بازار، وکارشان را در برابر نوساناتتا کسب کندیکشاورزان کمک م

اشکال  یا برادر درآمد و تقاض شیکنند. در طرف تقاضا، افزا محافظت وکارکسب یداریاز فصل و بهبود پا

کرده  کیرتح ییدر مناطق روستا یحیو تفر یگردشگر یهاتیفعال یرارشد را ب ت،لایتعط از تجارب تریتخصص

 (.Bondoc,2009)است

 ،یسازرهیذخ ،یآورجمع یاشاره دارد که برا ییهاستویو س ندها،یاز ابزارها، فرآ یابه مجموعه1اطلاعات یفناور

 وترها،یافزار )مانند کاموختحوزه شامل س نی. اروندیها و اطلاعات به کار مداده تیریپردازش، انتقال، و مد

 یهاداده(، شبکه یهاگاهیو پا ،یکاربرد یهاعامل، برنامه یهاستوی)مانند س افزارنرمشبکه(،  زاتیسرورها، و تجه

 ی. فناورشودیم هاستویس نیا یبانیو پشت تیری(، و خدمات مرتبط با مدیمحل یهاو شبکه نترنتی)مانند ا یارتباط

 یکرده و از آن برا تیریمد ارآمدصورت مؤثر و کتا اطلاعات را به کندیها و افراد کمک ماطلاعات به سازمان

فناوری گردشگری  .(Laudon & Laudon, 2020)و ارائه خدمات بهتر استفاده کنند ندها،یبهبود فرآ ،یریگویتصم

-تینوع فعال نیترمتداول از دهیدو حوزه گردشگری و فناوری اطلاعات است که هر دو پد بیحاصل ترک اطلاعات

 یبه انواع گوناگون خود . گردشگریروندیمدر جهان امروزی به شمار  یهای شغلدرآمدزا و مولد فرصت های

                                                           
1 Information Technology 
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شده  رگذاریتأث گردشگری گوناگون بر توسعه هایتیقابل جادیبا ا زیفناوری اطلاعات ن انیم نیو در ا ویتقسقابل

مند به آن افراد علاقه لهیوسبه ری در فضای مجازی ابزاری است که.گردشگ(1399و همکاران،   یزنگوئ)است

برنامه هدفمند و  کیو با  ییشناسا گردشگری را هایتیظرف نهیبه نهیدر زمان کوتاه و با هز تواندیگردشگری م

 .(Wang et al,2016)خاا مسافرت کند یبه مکان گرتیهدا

کند برخی از و بسیار مهمی را ایفا می یدیکل یهاشنق یکشاورز یاطلاعات در توسعه گردشگر یفناور

مانند  تالیجید یاطلاعات با ارائه ابزارها یفناوردر این زمینه  :جیو ترو یابیبازارها شامل: نخست آن نیترمهو

صورت را به یکشاورز یهاجاذبه غیامکان تبل ،یگردشگر یهاشنیکیو اپل هاتیسا، وبیاجتماع یهارسانه

 یهاتیمزارع، محصولات و فعال یدئوهایو و ریبا انتشار تصاو توانندیمثال کشاورزان م ی. براکندیراهو مگسترده ف

 یاطلاعات جامع توانندیم یمحل یهاتیسا ای هاپلتفرمدر  .گردشگران را جذب کنند ،ی اجتماعیهارسانهدر  یمحل

مند به خاا )مانند گردشگران علاقه یهابه گروه غاتیتبل  یبرا .ارائه دهند یکشاورز یدرباره مقاصد گردشگر

 ن،یرزرو آنلا یهاستویس: و رزرو یبهبود دسترس دومکنند.  یگذارهدف (کیارگان یغذاها ای عتیطب

 یکشاورز یگردشگران به خدمات گردشگر یدسترس یگردشگر تیریمد یهاو پلتفرم تلفن همراه یهاشنیکیاپل

. کنندیم اهورا فر یآموزش یهامزرعه و کارگاه یتورها ،ییروستا یهاامتگاهامکان رزرو اقتسهیل کرده و را 

 یبه نواح یراحتتا به کنندیبه گردشگران کمک م تالیجید یهاو نقشه 1یابیتیموقع یهایفناور ن،یهممن

 یآموزش یهادوره قیاطلاعات از طر یفناور ی:سازتیآموزش و ظرف سوم. کنند دایپ یدسترس یراشهریپ

 یلازم برا یهاتا مهارت کندیکمک م یبه کشاورزان و جوامع محل (یریادگی یهاو پلتفرم نارهایوب ن،یآنلا

 چهارم .و... است یتجربه مشتر تیریمد تال،یجید یابیها شامل بازارمهارت نیرا کسب کنند. ا یگردشگر تیریمد

 تیریمد یهاستویو س 2ایاش نترنتیشمند، اهو یمانند حسگرها یاطلاعات یهایفناور: منابع داریپا تیریمد

 یحسگرهاکمک کنند.  یمنابع در مزارع گردشگر ریو سا یمصرف آب، انرژ یسازنهیبه به توانندیمنابع م

 یکاودادهو  کندیکمک م ستیزطیبه حفظ مح کاربرد داشته و، وخاکآب تیفینظارت بر ک در زمینههوشمند 

اثرگذار است.  یعیبر منابع طب ازحدشیباز فشار  یریتقاضا و جلوگ ینیبشیپ یبرا یگردشگر یهاداده لیتحل در

تجربه  توانندیم4افزوده تیو واقع 3یمجاز تیمانند واقع ییهایفناور :تجربه گردشگران تیتقو پنجو

 توانندیگردشگران م هاآنو اپلیکیشن های تعاملی که در  یمجاز یتورها مثال یکنند. برا تریگردشگران را غن

درباره محصولات،  یااطلاعات لحظهکرده و تجربه  یصورت مجازرا به یمحل یهاتیفعال ایقبل از سفر، مزارع 

  .آورند به دسترا  یفرهنگ یهاداستان ایمزرعه  خمهیتار

                                                           
1 GPS 
2 IoT 
3 VR 
4 AR 
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ی گردشگر در ا نقش فناوری اطلاعاتدر ارتباط ب یو خارج یمطالعات داخل دهدیپژوهش نشان م اتیادب یبررس

 نیخود به ا ژوهشپدر  (1403شیرمحمدی وعلی پور)شده است. انجام کشاورزیو یا توسعه و ترویج گردشگری 

اند. داده شیرصد افزاد 25از مزارع را تا  دیجذاب، بازد یبصر یبا محتوا ینستاگرامیا یهاپست که نددیرس جهینت

و  پورحسین .کندیمبرجسته  زیکشاورزان را ن انیدر م تالیجید یهامانند کمبود مهارت ییهامطالعه چالش نیا

ر هوشمند، توسعه وکاکاربردهای فناورانه توسعه کسب که انددهیرس جهینت نیخود به ا ( در پژوهش1402همکاران )

 تواندیای فناورانه مکاربرده ریسا انیاز م دکنندگانیبرای بازد ینهادهای محل ایو اح شینوآوری و افزا هایتیقابل

ر پژوهش خود د( 1402حسابی و همکاران) .را در توسعه گردشگری کشاورزی به دنبال داشته باشد ریتأث نیرشتیب

مزرعه،  یهاتیالهوشمند با ارائه اطلاعات بلادرنگ درباره محصولات و فع یهایفناوربه این نتیجه رسیدند که 

لعه بر لزوم مطا نیاهممنین شده است.  ادهیبازد یدرصد 15 شیو باعث افزا دهیتجربه گردشگران را بهبود بخش

د به این نتیجه ( در پژوهش خو1400محمودی و کریمی) دارد. دیتأک یفناور یهارساختیدر ز یگذارهیسرما

اند تا محصولات ردهبه کشاورزان کمک ک نیآنلا یمحل یو بازارها کالایجیمانند د ییهاپلتفرم  دست یافتند که

 . درآمد مزارع شده است یدرصد 40 شیگران عرضه کنند، که منجر به افزابه گردش ماًیخود را مستق

رزرو  یهاستویانند سم تال،یجید یهاپلتفرمکه  انددهیرس جهینت نیبه ا (.2021) ئوو کو گرتزل دیگری در پژوهش

 یگردشگر وسعهت موجب ،یبه گردشگران شهر ییاتصال کشاورزان روستا تسهیل با ،یاجتماع یهاو رسانه نیآنلا

زمان را  نیترعیسردر  اطلاعات یگذاراطلاعات، اشتراک یفناورکه  کندیم دیتأکشود و هممنین می یکشاورز

وهش خود به این ( در پژ2022. سیگالا)بخشدیمو از این راه انتقال تجربیات گردشگری را بهبود  سازدیمممکن 

ارائه را  یمزرعه، محصولات محل یهاتیدر مورد فعال گامبه هن که اطلاعات ییافزارهانرمکه،  افتیدستنتیجه 

افزوده  تیمانند واقع ییهایژگیویی که از افزارهانرم هممنین. بخشندیرا بهبود م دکنندگانیتعامل بازد دهند،یم

را به  هانآداده و  شیدرصد افزا 15 تا گردشگران را تی، رضاکنندیممزرعه پشتیبانی  یمجاز یورهات یبرا

تولید محتوا  که انددهیرس جهینت نیدر پژوهش خود به ا (2023)و جونز ونیه .کنندیم قیمکرر تشو یدهایازدب

که  دنکنیخاطرنشان م توسط کاربران در بازاریابی و آگاهی از مقاصد گردشگری حائز اهمیت است. هممنین

محتوا استفاده  یداخت، تهیه و تولس یبرا یاجتماع یهارسانه لیوتحلهیتجزبراساس که  یایگردشگرمقاصد 

ه این نتیجه بدر پژوهش خود  (2024)یلو  ویکهستند.  دکنندگانیتعداد بازد یدرصد 25 شیشاهد افزا کنند،یم

گردشگران  یارا بر یو آموزش یتعامل اتیتجربدر گردشگری کشاورزی  ایاش نترنتیا یهایفناوردست یافتند که 

کرده و باعث افزایش ب را جذ یگردشگران آشنا به فناور ا،یاش نترنتیارع مجهز به امز کهیطوربه. کنندیفراهو م

 شده است. دکنندگانیتعداد بازددرصدی  18
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 شناسیروش

اساس هدف از نوع کاربردی است. برای  تحلیلی و بر -روش و ماهیت از نوع توصیفی ازلحاظ پژوهش حاضر

مبتنی بر  شو در بخش میدانی از روش پیمای یاکتابخانهو  یاز روش اسناد گردآوری اطلاعات در بخش نظری

خارجی( متعدد بخش  وکتب و مقالات )داخلی  ازجمله. از طریق مرور منابع موجود شده استاستفادهپرسشنامه 

ی پژوهش (. قلمرو زمان2آمد)جدول به دست مورداستفادههای ابعاد و شاخص تیدرنهانظری پژوهش تکمیل و 

جامعه است.  ران، شهرستان شهریارفضای پیراشهری کلانشهرتهبوده و محدوده مطالعاتی آن  1403-1404سال 

 ،یوامع محلجمرتبط به آن در سه گروه؛ گردشگری و فعالیت های  حوزه فعالاننفر از  168پژوهش شامل  یآمار

روش  اساسبر ادشدهتعداد افراد ی که شهریار استشهرستان در ی بخش خصوص و ییاجرا یهادستگاهکارکنان 

و اطلاعات  هادادهی آورجمع منظوربه علاوه بر این (1.جدول)عنوان نمونه انتخاب شدند)هدفمند( بهیقضاوت

تهیه و در  کو( اریمتوسط، کو، بس اد،یز اد،یز اری)بس کرتیل ( در قالب طیفبسته)ساختارمند پرسشنامه، ازیموردن

 .است شدهدادهقرار  دهندگانپاسخاختیار 

 
 پرسشنامه سؤالاتپاسخگویان به  بندیگروه. 1جدول

 شرح درصد تعداد جامعه آماری ردیف

8/93 67 جامعه محلی)افراد بومی( 1  حوزه گردشگری به فعالیت در مندانعلاقهافراد مطلع و  

6/25 43 های اجراییکارکنان دستگاه 2  
ی و شاورزجهاد کمدیران و کارکنان سازمان میراث فرهنگی و گردشگری، 

 مخابرات

5/34 58 بخش خصوصی 3  
ی هامجتمع و تور انیراهنما ،و گردشگری یخدمات مسافرتدفاتر 

 فناوری اطلاعات انیبندانشی هاشرکت، یگردشگر

 - 100 168 مجموع

 

الیس ، کروسکال ویادوجملهاز آزمون  سشنامهاز طریق پر آمدهدستبهعات و اطلا هاداده لیوتحلهیتجز منظوربه

شگری کشاورزی موردمطالعه در راستای تبیین نقش فناوری اطلاعات در توسعه گرد یهاشاخصبندی و جهت رتبه

 Excelو  Arc GIS، SPSSافزارهای ها نیز از نرماست. هممنین در تحلیل داده شدهاستفادهاز آزمون فریدمن 

 است. شدهگرفتهبهره 
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(نیا و همکارانحیدری )گردشگری...اطلاعات در توسعه  ینقش فناور نییتب  

 
اطلاعات بر توسعه گردشگری کشاورزی فناوری مؤثر هایشاخص. ابعاد و 2جدول  

هاشاخص کد  ابعاد 

A1  ستیزطیمحپایداری  

محیطیعوامل   
A2 یطیمحستیز یسازآموزش و فرهنگ  

A3 سازیکوارچهیبسترهای  جادیا  

A4 ستویو حفاظت از اکوس یستیتنوع ز  

B1 افزایش و تنوع درآمد 

 عوامل اقتصادی
B2 ییزااشتغال  

B3 رت روستایی شهریکاهش مهاج  

B4  وکارهاکسبتوسعه  

C1 ربطیذی هاسازمانو  نهادهای بین مساعکیتشر  

نهادیعوامل   
C2  و بنیادها نهادمردمی هاسازمانحمایت  

C3 توجه مدیران به عواید اقتصادی گردشگری کشاورزی 

C4 یتیو حمای تشویقی هاطرحی ریکارگبه  

C5 ش خصوصی و فعالین حوزه گردشگریجلب سرمایه و مشارکت بخ  

D1 نترنتیبه ا یسرعت دسترس  

زیرساختیعوامل   
D2 در دسترس یافزارهانرم تیفیک  

D3 یاشبکه یافزارسخت یهارساختیز یریکارگبه  

D4  یدر گردشگر یزیربرنامهو  ویاز تصم یبانیپشت یهاستویساستفاده از  

E1 نیو رزرو آنلا تالیجید یهاپلتفرم  

 عوامل فناورانه

 

E2 اءیاش نترنتیا یهایفناوری ریکارگبه 

E3 ی هوشمندوکارهاکسبها و تقویت استارتاپ  

E4 ها و کاهش شکاف دیجیتالیارائه آموزش 

E5  ی نوینهایفناورتوسعه  

(، 2017کاران)تزونیز و هم (،1398(، بذرافشان و سامانی)1401، سجودی و همکاران)(، 1402حسین پور و همکاران)(، 1403و همکاران) یارخود یمودودمنبع: 

 (2025(، چیبایا و ژو، )2025زواوحرا)

و با  شدهواقعدر غرب استان تهران است. این شهرستان  اریشهرستان شهرپژوهش حاضر  موردمطالعهمحدوده 

 یکیدر نزد شهریاراست.  هیسااسلامشهر و کرج )استان البرز( هم و،یکرتهران، قدس، ملارد، رباط یهاشهرستان

در غرب  یتیموقع ازنظر د. این شهرستانشویتهران محسوب م یاز منطقه شهر یشهر تهران قرار دارد و بخشکلان

باغستان و  یبا شهرها یشرقدر غرب و شمال شه،یو اند ملارد یبا شهرها یغرباستان تهران و در قسمت شمال

 هیدیبا شهر وح یجنوب غربو صباشهر و در  هیفردوس یبا شهرها یشرقشهرستان قدس، در جنوب و جنوب

جمعیت این شهرستان براساس آخرین  است. لومترمربعیک 335حدود  اریمساحت شهرستان شهر .دارد یگیهمسا

درصد  8/11درصد این جمعیت شهری و  2/88بوده که  744210برابر با  1395سرشماری صورت پذیرفته در سال 
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16 یاپی، پ1404 ابستانت، دوم، شماره فتمه دوره                                             مجله توسعه فضاهای پیراشهری            

 

معروف  «رانیباغستان ا»به  ز،یحاصلخ یکشاورز یهانیو زم عیوجود باغات وس لیبه دل اریشهرت. نیز روستایی اس

و  اری)مانند خ یاسبز و محصولات گلخانهمانند انگور، هلو، زردآلو، گوجه یمحصولات دیمنطقه در تول نیاست. ا

هکتار در کل  182٬000ران )حدود ته اناست یکشاورز یاز اراض ی( شهرت دارد. بر اساس آمار، بخشیفرنگگوجه

 .کرده است ایمنطقه را پو نیاقتصاد ا ،یمحل یو بازارها یصنعت یهاوجود شهرک. قرار دارد اریاستان( در شهر

برداشت  یهاتجربه یبرا ژهیوگردشگران باشند، به یبرا یمقاصد جذاب توانندیم یاو مزارع گلخانه وهیم یهاباغ

توسعه  یبرا ییبالا لیپتانس اریبا توجه به باغات سرسبز و مزارع، شهری طورکلبه عاز مزار دیمحصول و بازد

 (.1400استان تهران،  وبودجهبرنامه)سازمان دارد یکشاورز یگردشگر

 

 
 . نقشه موقعیت جغرافیایی شهرستان شهریار1شکل

 

 های پژوهشیافته

العات پیشین در خصوا گردشگری کشاورزی پس از استخراج شاخص های برمبنای پژوهش های انجام شده و مط

ارزیابی پایایی از ضریب پایایی ترکیبی و میانگین واریانس متغیرهای و فناوری اطلاعات در این بخش جهت 

تواند متفاوت باشد، ها میشده است. ازآنجاکه پایایی معرف( ارائه3در جدول ) استفاده شده که نتایج آن پژوهش

های آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی معمولاً با صورت جداگانه بررسی شود. شاخصرف بهلازم است پایایی هر مع

زمان متغیرها را نشان شوند تا میزان پایایی هوها تعیین میمحاسبه همبستگی درونی یا بارهای عاملی میان معرف

دهنده پایداری و پایایی مناسب شانفراتر رود، ن 7/0مقادیر آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی از  کهیدهند. هنگام
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(نیا و همکارانحیدری )گردشگری...اطلاعات در توسعه  ینقش فناور نییتب  

 

از پایایی قابل قبولی  مورد استفاده شده در پژوهش عواملها حاکی از آن است که متغیرهای پژوهش است. این یافته

 .برخوردارند
 ی پژوهشهامؤلفه. مقادیر آلفای کرونباخ، پایایی مرکب، میانگین واریانس 3جدول

 گین واریانسمیان پایایی مرکب مقدار آلفا عوامل

 643/0 799/0 794/0 یطیمح

 681/0 824/0 755/0 اقتصادی

 554/0 843/0 812/0 ینهاد

 612/0 788/0 762/0 یرساختیز

 526/0 810/0 759/0 فناورانه

 

 

 هاداده عیتوز یا غیرنرمال بودننرمال  یمعنادار یابیارز

شده ها استفادهال یا غیرنرمال بودن توزیع دادهاسمیرنوف برای بررسی نرم در این بخش، از آزمون کولموگروف

توان نابراین، می( است؛ ب05/0گیری کمتر از سطح ملاک )عیار تصمیومدهد که مقدار است. نتایج حاصل نشان می

شود که سطح معناداری تمامی مقادیر ها غیرنرمال است. این نتیجه از آنجایی تأیید مینتیجه گرفت که توزیع داده

ها و متغیرهای پژوهش است. به همین بوده و بیانگر غیرنرمال بودن توزیع شاخص 05/0در جدول کمتر از  مندرج

شده است. پارامتریک بهره گرفتهناهای های مختلف از آزمونارزیابی ابعاد و شاخص جهت بررسی و دلیل، 

دو  هرسطح معناداری که بوده  487/3و  561/3 ی زیرساختی و عامل محیطیهاعاملمقدار آزمون مثال، عنوانبه

های مورداستفاده در این کنند که دادهوضوح تأیید می. این مقادیر بهاست آمدهدستبه 05/0کمتر از  زینعامل 

 .(4اند )جدول مطالعه غیرنرمال بوده

 
رونوفیکلموگراف اسم ها براساس آزمون. نتایج توزیع نرمال داده4جدول  

ف اسمیرونوفکلموگرا سطح معناداری  عامل تعداد شاخص  

000/0  487/3 یطیمح 4   

001/0  244/2  اقتصادی 4 

008/0  869/2 ینهاد 5   

000/0  561/3 یرساختیز 4   

000/0  932/2  فناورانه 5 

 

در ادامه اثرات هریک از عوامل که در توسعه گردشگری کشاورزی در نواحی پیراشهری کلانشهر تهران 

ی ارائه ادوجملهاز طریق آزمون  آمدهدستبهرا به تفکیک تشریح و نتایج  کنندیمنقش )شهرستان شهریار( ایفای 

 خواهد شد.
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16 یاپی، پ1404 ابستانت، دوم، شماره فتمه دوره                                             مجله توسعه فضاهای پیراشهری            

 

 عامل محیطی 

ات عامل محیطی سنجش اثر نهیدرزمی ادوجملهاز طریق آزمون  هاداده( نتایج حاصل از بررسی 5جدول شماره)

. در زمینه عامل دهدیمان شهریار را نشان در توسعه گردشگری کشاورزی مبتنی بر فناوری اطلاعات در شهرست

میانگین  با مقدار ستویو حفاظت از اکوس یستیتنوع زشاخص  نیبنیدراشاخص بررسی شد که  4محیطی تعداد 

ر ایفای نقش و دی عامل محیطی وضعیت بهتری هاشاخص، نسبت به سایر 000/0و سطح معناداری برابر با   246/3

پاسخگویان داشته  زعوبهی کشاورزی مبتنی بر فناوری اطلاعات در شهرستان شهریار اثرگذاری در توسعه گردشگر

های بستر جادیا، 133/3با میانگین  ستیزطیمح یداریپا، دهدیمنشان  هاشاخصاست. هممنین نتایج بررسی سایر 

 قرار دارند.  یدر مراتب بعد 101/3ی با میانگین طیمحستیز یسازآموزش و فرهنگو  129/3 یسازکوارچهی
 

 یادوجملهنتایج سنجش اثرات عامل محیطی در توسعه گردشگری کشاورزی براساس آزمون  .5جدول

 عامل محیطی
نسبت مشاهده گروه 

(3یک)کمتر از  

نسبت مشاهده گروه 

(3دو)بیشتر از  

نسبت مورد 

 آزمون

سطح 

 معناداری
 میانگین

ستیزطیمحپایداری   51/0  36/0  45/0  000/0  133/3  

 یسازوزش و فرهنگآم

یطیمحستیز  
47/0  49/0  45/0  009/0  101/3  

-کوارچهیبسترهای  جادیا

 سازی
44/0  38/0  45/0  000/0  129/3  

و حفاظت از  یستیتنوع ز

ستویاکوس  
53/0  33/0  45/0  000/0  246/3  

1404ی پژوهش، هاافتهمنبع: ی  

 عامل اقتصادی 

( 6اطلاعات در جدول ) یبر فناور یمبتن یکشاورز یدشگرتوسعه گر یاثرات اقتصاد یابیحاصل از ارز جینتا

 یقرار گرفتند که با توجه به سطح معنادار لیمورد تحل یچهار شاخص اقتصاد ،یبررس نیشده است. در اارائه

 یمعنادار بودند. بررس یازنظر آمار 000/0 او برابر ب 05/0کمتر از  یها با سطح معنادارشاخص یآمده، تمامدستبه

با « و تنوع درآمد شیافزا»که شاخص  دهدیشده نشان مگزارش یهانیانگیبا استناد به م یمعنادار یریگجهت

 996/3 نیانگیبا م« وکارهاتوسعه کسب»ازآن، شاخص را داشته است. پس یاقتصاد ریتأث نیشتریب 636/4 نیانگیم

و  893/3 نیانگیبا م «ییزااشتغال شیافزا»اثرگذار شامل  ینهاد یهاشاخص ن،یدارد. هممن ارقر یدر رتبه بعد

 زانیم یخوبها بهشاخص نیاز ا کیهر  نیانگیبودند. م  742/3 نیانگیبا م «یشهر-ییکاهش مهاجرت روستا»

ذکرشده  یهااز شاخص کیهر  یشده برامقدار نسبت مشاهده ن،ی. علاوه بر ادهدیها را نشان مآن یرگذاریتأث

ها شاخص نیا تیاطلاعات در تقو ینقش فناور دکنندهییامر تأ نیاز گروه اول بوده و ا شتریدر گروه دوم آزمون ب

 است.
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یابراساس آزمون دوجمله یکشاورز یدر توسعه گردشگر اقتصادی عامل سنجش اثرات جینتا .6جدول  

 عامل اقتصادی
نسبت مشاهده گروه 

(3یک)کمتر از  

نسبت مشاهده گروه 

(3دو)بیشتر از  

نسبت مورد 

مونآز  

سطح 

 معناداری

 میانگین

36/0 افزایش و تنوع درآمد  61/0  45/0  000/0  636/4  

ییزااشتغال  31/0  59/0  45/0  000/0  893/3  

کاهش مهاجرت روستایی 

 شهری

17/0  73/0  
45/0  

000/0  742/3  

وکارهاکسبتوسعه   35/0  62/0  45/0  000/0  996/3  

1404ی پژوهش، هاافتهمنبع: ی  

 

 عامل نهادی 

ای برای ارزیابی اثرات نهادی توسعه گردشگری کشاورزی مبتنی بر فناوری ج حاصل از آزمون دوجملهنتای

مورد تحلیل و  نهادیشده است. در این پژوهش، پنج شاخص کلیدی طور جامع ارائه( به7اطلاعات در جدول )

موردمطالعه با سطح معناداری های دهد که تمامی شاخصآمده نشان میدستبررسی دقیق قرار گرفتند. نتایج به

توجه این دهنده تأثیر قابلاند، که این امر نشانازنظر آماری معنادار بوده 000/0طور دقیق برابر با و به 05/0کمتر از 

شده های گزارشها با توجه به میانگینگیری معناداری شاخصبررسی جهت .ها در چارچوب مطالعه استشاخص

 126/4با میانگین « ربطهای ذیو همکاری بین نهادها و سازمان یمساعکیتشر»خص حاکی از آن است که شا

در منطقه موردنظر داشته است.  مبتنی بر فناوری اطلاعات بالاترین تأثیر نهادی را بر توسعه گردشگری کشاورزی

ت و کلیدی در پیشبرد عنوان یک عامل مثبهای مرتبط، بهاین شاخص به دلیل تقویت هماهنگی و تعامل بین سازمان

گذاری و مشارکت بخش جلب سرمایه»شده است. در رتبه بعدی، شاخص اهداف توسعه گردشگری شناخته

های بخش دهنده نقش مهو مشارکتقرار دارد که نشان 018/4با میانگین « خصوصی و فعالان حوزه گردشگری

« های تشویقی و حمایتیکارگیری طرحبه»علاوه بر این، شاخص  .استگردشگری کشاورزی خصوصی در ارتقای 

توجه و های تشویقی در جلبدهنده اهمیت سیاستدر جایگاه سوم قرارگرفته است، که نشان 264/3با میانگین 

توجه مدیران به منافع و عواید اقتصادی ناشی »های اثرگذار شامل حمایت از فعالان این حوزه است. سایر شاخص

در مراتب  932/2با میانگین « نهاد و بنیادهاهای مردمحمایت سازمان»و  3.107میانگین با « از گردشگری کشاورزی

ها در فرآیند توسعه دهنده میزان تأثیرگذاری هر یک از این شاخصخوبی نشانها بهبعدی قرار دارند. این میانگین

  .گردشگری کشاورزی هستند
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ایبراساس آزمون دو جمله یکشاورز یردشگردر توسعه گ نهادی عامل سنجش اثرات جینتا .7جدول  

 عامل نهادی
نسبت مشاهده گروه 

 (3یک)کمتر از

نسبت مشاهده 

 (3گروه دو)بیشتر از

نسبت 

مورد 

 آزمون

سطح 

 معناداری
 میانگین

ی هاسازمانی بین نهادها و مساعکیتشر

ربطیذ  
24/0 77/0 45/0  000/0 126/4 

و بنیادها نهادمردمی هاسازمانحمایت   73/0 23/0 45/0  000/0 932/2 

توجه مدیران به عواید اقتصادی 

 گردشگری کشاورزی
81/0 18/0 45/0  000/0 107/3 

یتیو حمای تشویقی هاطرحی ریکارگبه  74/0 23/0 45/0  000/0 264/3 

جلب سرمایه و مشارکت بخش خصوصی 

 و فعالین حوزه گردشگری
29/0 68/0 45/0 000/0 018/4 

1404ی پژوهش، هاافتهمنبع: ی  

 عامل زیرساختی 

اطلاعات در  یبر فناور یمبتن یکشاورز یبر توسعه گردشگر یرساختیعوامل ز راتیتأث یابیحاصل از ارز جینتا

 یآمار لیو تحل یموردبررس یدیکل یرساختیالعه، چهار شاخص زمط نیشده است. در اطور جامع ارائه( به8جدول )

برابر با  قیطور دقو به 0/05 کمتر از یمعنادار طحها با سشاخص ینشان داد که تمام هالیتحل جیقرار گرفتند. نتا

 یوسعه گردشگراهداف ت شبردیعوامل در پ نیا تیامربر اهم نیکاملًا معنادار هستند، که ا یازنظر آمار 0/000

 نیشتریب 4/345 نیانگیبا م نترنتیبه ا یپژوهش، شاخص سرعت دسترس یهاافتهیاساس  بر .دارد دیتأک یکشاورز

 یکشاورز یتوسعه گردشگر یازهاینشیپ نیتراز مهو یکیعنوان داشته و به یرساختیعوامل ز انیمثبت را در م ریتأث

 یافزارسخت یهارساختیز یریکارگشاخص به ،یشده است. در رتبه بعداطلاعات شناخته یبر فناور یمبتن

حوزه است.  نیدر ا یارتباط یهاو شبکه زاتیتجه یاتیدهنده نقش حشانقرار دارد که ن 4/114 نیانگیبا م یاشبکه

 نیانگیبا م یدر گردشگر یزیرو برنامه یریگویاز تصم یبانیپشت یهاستویشاخص گسترش استفاده از س ن،یهممن

 یگردشگر یزیرو برنامه تیریهوشمند در بهبود مد یابزارها تیسوم قرارگرفته و بر اهم گاهیدر جا 3/956

در  3/811 نیانگیبا م یاشبکه یافزارسخت یهارساختیز یریکارگشاخص به ت،یدلالت دارد. درنها یکشاورز

 یتوجهقابل تیها داشته، هممنان از اهمشاخص رینسبت به سا یکمتر ریرتبه چهارم قرار دارد، که اگرچه تأث

 ژهیوبه ،یارتباط یهارساختیبهبود ز در یگذارهیبر ضرورت سرما حاصله جینتای طورکلبه .است برخوردار

 یریگویاز تصم یبانیهوشمند پشت یهاستویتوسعه س نیو هممن ،یاشبکه زاتیپرسرعت و تجه نترنتیبه ا یدسترس

 .دارد دیاطلاعات تأک یبر فناور یمبتن یکشاورز یگردشگر تیتقو یبرا
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(نیا و همکارانحیدری )گردشگری...اطلاعات در توسعه  ینقش فناور نییتب  

 
 ایبراساس آزمون دو جمله یشاورزک یدر توسعه گردشگر عامل زیرساختیسنجش اثرات  جینتا .8 جدول

 عامل زیرساختی

نسبت مشاهده 

گروه یک)کمتر 

 (3از

نسبت مشاهده 

 (3گروه دو)بیشتر از

نسبت مورد 

 آزمون

سطح 

 معناداری
 میانگین

نترنتیبه ا یسرعت دسترس  29/0 75/0 45/0 000/0 345/4 

در دسترس ینرم افزارها تیفیک  22/0 83/0 45/0 000/0 060/4 

 یافزارسخت یهارساختیز یریکارگبه

یاشبکه  

18/0 81/0 45/0 000/0 811/3 

و  ویاز تصم یبانیپشت یهاستویساستفاده از 

یدر گردشگر یزیربرنامه  

26/0 81/0 45/0 000/0 956/3 

1404ی پژوهش، هاافتهمنبع: ی  

 

 فناورانهعامل 

 یبر فناور یمبتن یکشاورز یگردشگر ینه بر توسعه و ارتقاعوامل فناورا راتیتأث یابیآمده از ارزدستبه جینتا

 یفناورانه موردبررس یدیپژوهش، تعداد پنج شاخص کل نیشده است. در اارائه لیتفص( به9اطلاعات در جدول )

کمتر از  یها با سطح معنادارشاخص یتمام ،یمارآ لیحاصل از تحل جیقرار گرفتند. بر اساس نتا قیدق لیو تحل

 نیتوجه اقابل ریدهنده تأثامر نشان نیکاملاً معنادار بودند، که ا یازنظر آمار 0/000برابر با  قیطور دقبه و 0/05

مورد  یهاشاخص انیاست که در م نیدهنده انشان جینتا ترقیدق یبررس .عوامل بر موضوع موردمطالعه است

را  یرگذاریتأث زانیم نیبالاتر 4/298 نیانگیهوشمند با م یوکارهاها و کسباستارتاپ تیشاخص تقو ،یابیارز

اطلاعات  یبر فناور یمبتن یکشاورز یدر توسعه گردشگر یدیعامل مثبت و محرک کل کیعنوان داشته و به

 انیم یتالیجیکاهش شکاف د یمرتبط و تلاش برا یهاشاخص ارائه آموزش ،یشده است. در رتبه بعدشناخته

 یو توانمندساز یسطح آگاه یدر ارتقا یقرار دارد که نقش مهم 4/136 نیانگیبا محوزه  نیو فعالان ا یجوامع محل

سوم  گاهیدر جا 3/991 نیانگیبا م نیآنلا وو خدمات رزر تالیجید یهاشاخص پلتفرم ن،ی. هممنکندیم فایافراد ا

 یبه خدمات کشاورزگردشگران  یدسترس لیابزارها در تسه نیروزافزون ا تیدهنده اهمقرارگرفته است، که نشان

 یهاشاخص انیدر م یرگذاریتأث زانیم نیاز آن است که کمتر یحاک هالیتحل جینتا گر،ید یسو از .است

 نیانگیبا م اءیاش نترنتیا یهایفناور یریکارگو به 3/324 نیانگیبا م نینو یهایبه دو عامل توسعه فناور شدهیبررس

 یعدم آمادگ ای هایفناور نیا یسازادهیدر پ وجودم یهاچالش لیدل امر ممکن است به نیاختصاا دارد. ا 3/073

 باشد.  یکشاورز یلازم در حوزه گردشگر یهارساختیز
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 ایبراساس آزمون دو جمله یکشاورز یدر توسعه گردشگر فناورانهسنجش اثرات عامل  جی. نتا9 جدول

 عامل فناورانه

نسبت مشاهده 

گروه یک)کمتر 

 (3از

نسبت مشاهده 

 (3روه دو)بیشتر ازگ

نسبت مورد 

 آزمون

سطح 

 معناداری
 میانگین

نیو رزرو آنلا تالیجید یهاپلتفرم  29/0 76/0 45/0 000/0 991/3 

 073/3 000/0 45/0 83/0 24/0 اءیاش نترنتیا یهایفناوری ریکارگبه

ی وکارهاکسبتقویت استارتاپ ها و 

 هوشمند

18/0 81/0 45/0 000/0 298/4 

 136/4 000/0 45/0 82/0 26/0 ها و کاهش شکاف دیجیتالیوزشارائه آم

ی نوینهایفناورتوسعه   21/0 83/0 45/0 000/0 324/3 

1404ی پژوهش، هاافتهمنبع: ی  

 

 اطلاعات  یبر فناور یمبتن یکشاورز یاثرگذار توسعه گردشگر هایشاخص یبندتیاولو

ی موردبررسی اثرگذار هاشاخصی بندتیاولواری تفاوت و ی پژوهش برای آنکه معنادهاافتهدر این بخش از ی

ریدمن فدر توسعه گردشگری کشاورزی مبتنی بر فناوری اطلاعات در شهرستان شهریار مشخص شود از آزمون 

که در سطح  دهدیمنشان  هایاثرگذاراستفاده شده است. نتیجه آزمون فریدمن جهت سنجش معناداری تفاوت 

ر توسعه گردشگری دمعناداری وجود دارد. بنابراین فناوری اطلاعات و ارتباطات  000/0ر با و براب 05/0کمتر از 

و وضعیت  کشاورزی در نواحی پیراشهری شهریار بر اساس دیدگاه جامعه آماری دارای تفاوت معناداری بوده

ی ارتبهه بیشترین میانگین است ک ی آزمون فریدمن بیانگر آنارتبهداشته باشند. بررسی میانگین  توانندیممتفاوتی نیز 

شاخص توسعه  22ن بوده است که بیشترین تفاوت را میا  20/31با مقدار  وکارهاتوسعه کسبمربوط به شاخص 

یی با زاغالاشت. هممنین شاخص دهدیمگردشگری کشاورزی مبتنی بر فناوری اطلاعات در مناطق پیراشهری نشان 

. علاوه اندشدهختهشنای دوم و سوم هارتبهدر  83/30با میانگین  تنوع درآمدو  شیافزاو شاخص   90/30میانگین 

خص و شا 57/30با میانگین  یحوزه گردشگر نیو فعال یو مشارکت بخش خصوص هیجلب سرمابر این شاخص 

 .اندداشتهکمترین تفاوت را  14/30میانگین  هوشمند با یوکارهاها و کسباستارتاپ تیتقو
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(نیا و همکارانحیدری )گردشگری...اطلاعات در توسعه  ینقش فناور نییتب  

 
های اثرگذار توسعه گردشگری کشاورزی مبتنی بر فناوری اطلاعات براساس آزمون ی شاخصبندتیاولوج . نتای10جدول

 فریدمن 

میانگین رتبه  رتبه

 ای

 شاخص

وکارهاتوسعه کسب 20/31 1  
ییزااشتغال 90/30 2  

و تنوع درآمد شیافزا 83/30 3  

یشگرحوزه گرد نیو فعال یو مشارکت بخش خصوص هیجلب سرما 57/30 4  
هوشمند یوکارهاها و کسباستارتاپ تیتقو 14/30 5  

یتالیجدی شکاف کاهش و هاارائه آموزش 86/29 6  
نترنتیبه ا یسرعت دسترس 50/28 7  

یطیمحستیز یسازآموزش و فرهنگ 36/27 8  
ربطیذ یهادها و سازمانانه نیب یمساعکیتشر 25/27 9  

ستیزطیمح یداریپا 11/27 10  

یاشبکه یافزارسخت یهارساختیز یریکارگبه 75/26 11  
یتیو حما یقیتشو یهاطرح یریکارگبه 71/26 12  
ادهاینهاد و بنمردم یهاسازمان تیحما 54/26 13  
ستویو حفاظت از اکوس یستیتنوع ز 25/26 14  

یکشاورز یگردشگر یاقتصاد دیبه عوا رانیتوجه مد 25/26 15  

نیو رزرو آنلا تالیجید یهاپلتفرم 03/26 16  

یشهر ییکاهش مهاجرت روستا 99/25 17  

یدر گردشگر یزیرو برنامه ویاز تصم یبانیپشت یهاستویاستفاده از س 11/25 18  
 اءیاش نترنتیا یهایفناور یریبکارگ 76/24 19
نینو یهایتوسعه فناور 78/23 20  
 یسازکوارچهیبسترهای  جادیا 72/23 21
در دسترس یافزارهانرم تیفیک 41/23 22  

1404ی پژوهش، هاافتهمنبع: ی  

 

 اطلاعات یبر فناور یمبتن یکشاورز یاثرگذار توسعه گردشگر عوامل بررسی تفاوت

وسعه گردشگری اثرات فناوری اطلاعات بر ت ازلحاظ هاعاملدر این بخش از پژوهش، هدف بررسی کلی تفاوت  

در تفسیر نتایج است.  شدهگرفتهبهره  کروسکال والیسین راستا از آزمون . در ااستکشاورزی در شهرستان شهریار 

گونه ی اینی فناوری اطلاعات بر توسعه گردشگری کشاورزی بایسترگذاریتأث ازلحاظی موردبررستفاوت عوامل 

 05/0از طح کمتر اظهار نمود که تفاوت معنادار بین عوامل محیطی، اقتصادی، نهادی، زیرساختی و فناورانه در س

 ثمر نشستندر به  هاعامل هریک از این راتیگفت که تأث توانیدرصد م 99با اطمینان  گریدعبارتبهقرار دارد. 

در شرایط فعلی  مراتببهعوامل فناورانه به لحاظ نیاز هرچه بیشتر به توسعه  متفاوت است.گردشگری کشاورزی 

وجود اثر مستقیو مبه دلیل مستعد بودن منطقه به لحاظ شرایط اثرگذاری غیرمستقیو و کمتر و هممنین عامل محیطی 

 دارد. موردمطالعهبر توسعه گردشگری کشاورزی در منطقه 
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براساس آزمون  اطلاعات یبر فناور یمبتن یکشاورزی تفاوت عوامل اثرگذار توسعه گردشگر یبررس. نتایج 11جدول

 کروسکال والیس

 سطح معناداری DF کای اسکوئر هاعامل

یطیمح  635/71 4 012/0 

 000/0 4 247/49 اقتصادی

ینهاد  497/66 4 008/0 

یرساختیز  712/59 4 000/0 

 000/0 4 318/34 فناورانه

1404ی پژوهش، هاافتهمنبع: ی  

وری اطلاعات اثرگذاری فنا براساس پژوهش هایمولفه بندی رتبه (12) در ادامه بررسی های انجام شده، جدول

های املععامل مورد بررسی  5دهد. بر این اساس از توسعه گردشگری کشاورزی را نشان می و ارتباطات در

در رتبه  55/26نگین ، در رتبه اول اثرگذاری و نقش عملکردی موثر، عامل نهادی با میا46/27با میانگین  زیرساختی

وامل ذکر شده، عامل د.  علاوه بر عدر رتبه سوم این رتبه بندی جای گرفتن 41/25دوم، عامل فناورانه با میانگین 

 اند. رفتهگهای چهارم و پنجو قرار در رتبه 01/23و عامل محیطی با میانگین  84/30اقتصادی با میانگین 

 
. رتبه بندی عامل های مورد مطالعه در پژوهش برمبنای اثرگذاری 12جدول   

 رتبه میانگین عوامل اولویت
46/27 زیرساختی 1  

55/26 نهادی 2  

41/25 فناورانه 3  
12/24 اقتصادی 4  

01/23 محیطی 5  

31/25میانگین =   
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(نیا و همکارانحیدری )گردشگری...اطلاعات در توسعه  ینقش فناور نییتب  

 

 
 یاثرگذار یمورد مطالعه در پژوهش برمبنا یعامل ها یرتبه بند . نمودار2شکل 

 

 بحث

گیری از فناوری اطلاعات، پتانسیل بالایی برای عنوان یک راهبرد توسعه پایدار، با بهرهگردشگری کشاورزی به

زیست و ارتقای تعاملات اجتماعی در نواحی پیراشهری تهران دارد. نتایج پژوهش صاد محلی، حفظ محیطتقویت اقت

های رزرو های اجتماعی و سیستوهای دیجیتال، رسانهنشان داد که فناوری اطلاعات از طریق ابزارهایی نظیر پلتفرم

بازاریابی این مقاصد را بهبود بخشیده است.  و های کشاورزی را تسهیل کردهآنلاین، دسترسی گردشگران به جاذبه

دهنده نقش کلیدی فناوری در در آزمون فریدمن، نشان 20/31ای با میانگین رتبه« وکارهاتوسعه کسب»شاخص 

( همخوانی دارد که 1403پور )های شیرمحمدی و علیهای اقتصادی جدید است. این امر با یافتهایجاد فرصت

های های اجتماعی نسبت دادند. هممنین، شاخصد از مزارع را به محتوای بصری در رسانهدرصدی بازدی 25افزایش 

دهنده تأثیرات اقتصادی مثبت فناوری ، نشان83/30و  90/30های با میانگین« افزایش درآمد»و « زاییاشتغال»

های هوشمند در توسعه ( که بر نقش فناوری1402پور و همکاران )اطلاعات هستند. این نتایج با پژوهش حسین

های اینترنتی، هایی نظیر کمبود زیرساخت، چالشحالنیباا راستاست.وکارهای محلی تأکید داشتند، هوکسب

اند. این موانع با برداری کامل از فناوری اطلاعات شدههای اولیه، مانع از بهرههای دیجیتال ناکافی و هزینهمهارت

ها تأکید دارد، مطابقت دارد. علاوه بر این، گذاری در زیرساختضرورت سرمایه( که بر 2022های سیگالا )یافته

ها و آموزش، پتانسیل بالا، به دلیل کمبود زیرساخت باوجودعیت افزوده، های نوین مانند اینترنت اشیا و واقفناوری

های دیجیتال و زیرساخت ها، توسعهاند. برای رفع این چالش( داشته3/324و  3/073اثرگذاری کمتری )میانگین 

توانند تعامل بین گردشگران، کشاورزان و مدیران محلی را آموزش جوامع محلی ضروری است. این راهکارها می

 تقویت کرده و به توسعه پایدار منطقه کمک کنند.

20
21
22
23
24
25
26
27
28

زیرساختی

نهادی

اقتصادیفناورانه

محیطی
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 یریگجهینت

 یر نواحد یکشاورز یدر توسعه گردشگر اطلاعات و ارتباطات یپژوهش حاضر با تمرکز بر نقش فناور

 ن،یآفرابزار تحول کیعنوان به یفناور نینشان داد که ا ار،یدر شهرستان شهر ژهیوکلانشهر تهران، به یراشهریپ

 جیدارد. نتا یو بهبود تعاملات اجتماع یطیمحستیز یداریپا یارتقا ،یاقتصاد محل تیتقو یبرا ییبالا لیپتانس

دهنده ( نشاندمنیو فر سیکروسکال وال ،یاجمله)دو کیناپارامتر یاهها با استفاده از آزمونداده لیحاصل از تحل

توسعه »مانند  یاقتصاد یهااست. شاخص یکشاورز یاطلاعات بر توسعه گردشگر یمعنادار فناور ریتأث

( در آزمون 83/30« )و تنوع درآمد شیافزا»( و 90/30) «ییزااشتغال»(، 20/31 یارتبه نیانگی)با م« وکارهاکسب

و  یرمحمدیش رینظ نیشیپ یهابا پژوهش هاافتهی نیشدند. ا ییعوامل اثرگذار شناسا نیترعنوان مهوبه دمن،یرف

 شیدر افزا تالیجید یهایردارد که بر نقش فناو ی( همخوان1402و همکاران ) پورنی( و حس1403) پوریعل

 یهارسانه تال،یجید یهامانند پلتفرم ییابزارها قیاطلاعات از طر یاند. فناورکرده دیو درآمد مزارع تأک دهایبازد

تر آسان ی، امکان دسترس(IoT) ایاش نترنتیمانند ا نینو یهایو فناور نیرزرو آنلا یهاستویس ،یاجتماع

را فراهو کرده است.  یگردبوم یهاتجربه یو ارتقا یمحصولات محل جیترو ،یزکشاور یهاگردشگران به جاذبه

 نیب ویارتباط مستق جادیاند، بلکه با اکمک کرده یابیو بازار یرساناطلاع یهارساختیتنها به بهبود زابزارها نه نیا

 ستیزطیو مح رهنگو حفظ ف یشهر-ییکاهش مهاجرت روستا ،یاقتصاد محل تیکشاورزان و گردشگران، به تقو

وجود  هایفناور نیکامل از ا یبردارهبهر ریدر مس یحال، موانع متعدد نیا با .اندرسانده یاری یراشهریمناطق پ

 ،یراشهریو پ ییروستا یپرسرعت در نواح نترنتیمحدود به ا یدسترس ژهیوبه تال،یجید یهارساختیدارد. کمبود ز

 هارساختیز رد یگذارهیبر ضرورت سرما ی( مبن2022) گالایس یهاافتهیاست که با  یاصل یهااز چالش یکی

مانع از استفاده مؤثر از  ،یکشاورزان و جوامع محل انیدر م تالیجید یهاکمبود مهارت ن،یراستاست. علاوه بر اهو

هوشمند  یمانند حسگرها شرفتهیپ یهایفناور یسازادهیپ یبرا هیاول یهانهیاطلاعات شده است. هز یفناور یابزارها

 ژهیتوجه و ازمندیموانع ن نیاست. ا زیبرانگکشاورزان کوچک چالش یبرا زین نیرزرو آنلا یهاستویس ای

 یکشاورز یگردشگر یهاتیهدفمند، ظرف یراهکارها قیاست تا از طر یامنطقه زانیرو برنامه گذاراناستیس

 کینزد ییایجغراف تیموقع لیبه دل ز،یو مزارع حاصلخ عیبا باغات وس ار،یشهر شهرستان .طور کامل محقق شودبه

 یمقصد برجسته گردشگر کیشدن به  لیتبد یبرا ییبالا لیپتانس ،یشهربه کلانشهر تهران و بازار بزرگ مصرف 

 قیاز طر تواندی، میاانگور، هلو و محصولات گلخانه رینظ یمنطقه با دارا بودن محصولات نیدارد. ا یکشاورز

ذب را ج یگردشگران شهر ،یآموزش یبرداشت محصول و تورها یهامانند اقامت در مزارع، جشنواره ییهاتیفعال

 یهاشنیکیاپل ای یمجاز یمانند تورها یتعامل یهاهدفمند و ارائه تجربه یابیبازار لیاطلاعات با تسه یکند. فناور

 یبه همکار ندیفرآ نیا تیحال، موفق نیفعال کند. با ا یطور مؤثررا به لیپتانس نیا تواندیافزوده، م تیبر واقع یمبتن

مشترک  یهاپلتفرم جادیوابسته است. ا ینهاد و جوامع محلمردم یهانسازما ،یدولت، بخش خصوص انیم یبخشنیب
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 یاز جمله اقدامات زان،به کشاور تالیجید یهاو ارائه آموزش یارتباط یهارساختیز تیتقو غ،یرزرو و تبل یبرا

شهرستان  لیتبد در راستای سازنهیزمدر ادامه پیشنهادهایی  .صنعت کمک کند نیا داریبه توسعه پا تواندیاست که م

منطقه  یطیمحستیو ز یاجتماع ،یبه توسعه اقتصاد کمک یکشاورز یدر گردشگر شرویمقصد پ کیبه  اریشهر

 ارائه می شود:

 در شهرستان  ژهیوبه ،یراشهریپ یدر نواح یاشبکه زاتیپرسرعت و تجه نترنتیبه ا یدر دسترس یگذارهیسرما

 ؛نیرزرو آنلا یهاستویو س تالیجید یهااستفاده از پلتفرم لیتسه یبرا ار،یشهر

 یهامهارت یجهت ارتقا یکشاورزان و فعالان محل یبرا نیآنلا یهاو دوره یآموزش یهاکارگاه یبرگزار 

 ؛یگردشگر یهاپلتفرم تیریو مد یاجتماع یهادر رسانه یابیمانند بازار تال،یجید

  یسازادهیپ هیاول یهانهیمنظور کاهش هزکشاورزان به یبرا یقیتشو یهابهره و طرحکو یهاوام ها،ارانهیارائه 

 ؛رزرو یهاشنیکیهوشمند و اپل یمانند حسگرها یاطلاعات یهایفناور

 یهاتوسعه پلتفرم ینهاد برامردم یهاو سازمان یدولت، بخش خصوص نیب کیاستراتژ یهامشارکت جادیا 

 ؛یکشاورز یمنابع گردشگر یسازکوارچهیمشترک و 

 افزوده و  تیند واقعمان نینو یتوسعه ابزارها یهوشمند برا یوکارهاو کسب یفناور یهااز استارتاپ تیحما

 ؛ وگردشگران یهاتجربه یسازیغن یدر راستا ایاش نترنتیا

 یدر کنار توسعه گردشگر یو فرهنگ محل ستیزطیحفاظت از مح یبرا یاستیس یهاچارچوب یطراح 

 .منابع تیریمد یبرا یاطلاعات یهایاز فناور بر استفاده دیبا تأک ،یکشاورز

 

 حامی مالی

 ، این مقاله حامی مالی نداشته است.مسئولنویسنده  اظهارنظربنا به 
 

 در پژوهش سندگانیسهم نو

 دییمقاله را تأ یمحتوا سندگانیو نگارش مقاله مشارکت داشتند. همه نو یسازدر مفهوم یمساو طوربه سندگانینو

 .دندیتضاد منافع، به توافق رس گونهچیهکار، بدون  یهارد تمام جنبهکردند و در مو
 

 منافع تضاد

 که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند. دارندیمنویسندگان اعلام 
 

 و تشکر ریتقد

 .ندینمایمدر این مقاله تشکر و قدرانی  هاآننویسندگان از همه افراد، به دلیل مشاوره و راهنمایی علمی و مشارکت 
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